
KALDEWEI 

ADVENTSKALENDER AKTION 2016 



ZIELE UND SYSTEMATIK 

• Zielgruppe:  

Handel, Handwerk, Architekten/Planer (nur Deutschland) 

• Website: adventskalender.kaldewei.de 

• Systematik: 

• Jeden Tag öffnete sich ein Türchen und der Teilnehmer musste eine Quizfrage oder ein kleines Spiel 

lösen 

• Verlinkung auf unsere Website um die Frage zu beantworten 

• Jeden Tag ein anderer hochpreisiger Gewinn 

Ziele:  

• Generierung von neuen Adressen 

• Steigerung von Image, Sympathie und Bekanntheit in der Zielgruppe 
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JEDEN TAG EIN SPIEL ODER QUIZFRAGE 
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Kick Off 

Newsletter  

 
28.11.2016 

Täglicher Reminder-
Newsletter & 

Benachrichtigung der 
Gewinner 

 
1. – 24.12.2016 

 

Danke Newsletter & 
Umfrage  

an alle Teilnehmer 

 
25.12.2016 

INFORMATIONSPROZESS 



ERHÖHTE RESPONSE DURCH ATTRAKTIVES TEMPLATE  
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• Großformatige verlinkte Bilder und attraktives Newsletter Design erhöhen die Response 

• Responsive Programmierung, optimale Darstellung auch auf mobilen Geräten 

• Persönliche Ansprache und Kontaktboxen mit Innen- und Außendienstzuordnung erhöhen die Personalisierung 

• Umfrage am Ende der Promotion 



ONLINE BERICHTERSTATTUNG IN DEN FACHMEDIEN 
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ERSTMALS AUCH PRINT ANZEIGEN 

7 



DIE TEILNEHMER SPIELTEN HÄUFIGER ALS 2015! 

ENORMER ANSTIEG DER TEILNAHMEN GESAMT 
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Teilnahmen absolut / netto im Vgl. 2015-2016 

2015 2016

Im Durchschnitt 

nahm jeder 10,4 x 

teil (Vorjahr: 4,5 x) 



TEILNAHMEN PRO TAG HABEN SICH MEHR ALS VERDOPPELT ZU 2015 

DEUTLICHER ANSTIEG DER TEILNAHMEN PRO TAG 
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Teilnahmen Adventskalender 2015 vs. 2016 

2016

2015

2016: Im 

Durchschnitt 

7.582 

Teilnahmen/Tag 

2015: Im 

Durchschnitt 

3.206 

Teilnahmen/Tag 



50% ÖFFNUNGSRATE = 50% DER EMAILS, DIE IM POSTFACH DER EMPFÄNGER 

ANGEKOMMEN SIND, WURDEN GEÖFFNET 

ÖFFNUNGSRATE STEIGT EBENFALLS! 
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Öffnungsraten Vergleich 2015 vs. 2016 

2016

2015

2016: Im 

Durchschnitt 

fast 50% 

Öffnungsrate 

2015: Im 

Durchschnitt 

fast 36% 

Öffnungsrate 



IM DURCHSCHNITT TÄGLICH 246 NEUE NEWSLETTER ABONNENTEN (FÜR DEN TÄGL. 

NEWSLETTER FÜR DEN ADVENTSKALENDER) 

STETIGER ANSTIEG DER ABONNENTEN! 
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Abonnenten Newsletter 

Kick Off Newsletter und Tag 1 Newsletter ging an alle Newsletter-Empfänger im Pool (10.139).  

Ab Tag 2 nur noch an Empfänger, die sich aktiv registrierten. 



DER GESAMTADRESSPOOL STEIGERTE SICH AUF FAST 27.000 ADRESSEN 

ÜBER 16.000 NEUE ADRESSEN IN 4 WOCHEN 
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10139 

26921 

01.12.2016 30.12.2016

Kontaktbestandsentwicklung 

Stand 30.12.2016 

Privatperson; 

42% 

Installateur; 29% 

Grosshändler; 

12% 

Presse; 2% 

Ohne 

Zurordnung; 

2% 

Bauherr/Investor;

5% 

Architekt/Planer; 

9% 



PAGE VISITS NACH MEDIUM 

MOBILE NUTZUNG STEIGT 
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desktop 
77% 

mobile 
16% 

tablet 
7% 

Gerätenutzung 
 

• Gewinnspielteilnahme bevorzugt über 

PC/Laptop 

 

• 23% via Smartphone/Tablet 

Microsite war responsiv programmiert, d.h. 

optimale Darstellung auf mobilen Endgeräten 

 

=> Tendenz generell weiter steigend (Vorjahr 18%) 



LANGE VERWEILDAUER, WER DIE SEITE BESUCHT, NIMMT AUCH TEIL 

ÜBER 625.000 SEITENAUFRUFE 
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8.026 

Sitzungen pro 

Tag! 

Nutzungszahlen sind sehr gut, Absprungrate gering. 

Bei Aufruf der Website wurden alle relevanten Seiten aufgerufen 



TEILNEHMERANALYSE: REGION, GESCHLECHT, ALTER 

DIE MEISTEN SPIELER KOMMEN AUS NRW 
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DIE MEISTEN NUTZER KOMMEN VOM EIGENEN NEWSLETTER, EINIGE HUNDERT VON EXTERNEN 

NEWSLETTERN (IKZ, DETAIL…) 

MEDIUM E-MAIL BRINGT DIE MEISTEN NUTZER 
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UMFRAGE AM ENDE DER AKTION  
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Betrachtung der Ergebnisse dieser drei 

Berufsgruppen (1.499 Teilnehmer in Summe) 
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Email das infomedium für die zielgruppe 
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ATTRAKTIVE GEWINNE AN JEDEM TAG 
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KALDEWEI 

Überraschungs-

paket mit diversen 

VKF Artikeln zu 

jedem Tagesgewinn 




