Ernsting family
NEWSLETTER 2
SALE INTERESSE STEIGERN DURCH RELEVANTE
S FUNNEL ANGEBOTE & CONTENT.
Eingehen auf die drei identifizierten, relevanten Kategorien.
Seqmentspeziﬂscher News\etterversand

. Apfrage Offnungs- & Klickverhalten
. Erfassen Verhalten im Onlineshop

- Abfrage Kaufverhalten
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NEWSLETTER 1+ REMINDER
|NTERESSENSABFRAGE &
AUTOMAT\SlERTE SEGMENT\ERUNG.
Versand an alle Abonnenten
. Erfassung Klickverhalten im Onlineshop & IM Newsletter
. Anreicherung mit Kauf- & CRM-Daten ™
. automatisierte Kundengeqmgntierunq nach Interessen . NEWSLETTER 3
. Remmder-\lersand an Nicht-Offner HﬁCHSTE AKTIV\ERUNG DURCH
SALE—ANGEBOTE.
Individualisierte Absatzforderung auf Basis des
_ Verhaltens: Empfd “die Int ' d nicht
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Conversion Rate (Empfanger/Kaufer):
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